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1- IDENTIFICACION DE LA UNIDAD CURRICULAR:

/UNIDAD CURRICULAR: Microeconomia I CODIGO: 1021 \
UNIDADES DE CREDITO: 4 CARGA HORARIA SEMANAL: 6 Horas
TOTAL DE HORAS: 96 horas semestrales | HT: 4 HP: 2 HL:

PRELACION: Introduccién a la Economia I y Matematicas 21

QZAUSA PRELACION A: Microeconomia II

J

UBICACION:
/ CARRERA: Economia UBICACION: Cuarto Semestre\
CARACTER: Obligatorio LAPSO: Semestral
ESTUDIO: Pregrado MODALIDAD: Presencial

AREA DE CONOCIMIENTO: Teoria Econdmica

KFECHA DE APROBACION: Septiembre de 2012- Adaptado Abril de 2013
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2- JUSTIFICACION

El objetivo de la unidad curricular Microeconomia I es lograr que los estudiantes del
cuarto semestre de la carrera de Economia, consideren los principios de la ciencia
econdmica y su objeto de estudio para la toma de decisiones en el ambito
empresarial, tomando en cuenta el funcionamiento de los mercados y las teorias de
la empresa tanto a corto como a largo plazo; ademds de proporcionar los
instrumentos analiticos basicos que le permitiran al educando cursar unidades

curriculares mas avanzadas durante el resto de su carrera.

La unidad curricular se enfocara desde un punto de vista tedrico-practico, a fin de
proveer al estudiante de herramientas de andlisis econdémico mas rigurosas que las
obtenidas en la asignatura de Introduccién a la Economia I. Mediante el uso de
herramientas auxiliares como calculo infinitesimal y geometria analitica plana, el
curso introduce al estudiante en un andlisis mas formal de las teorias del
consumidor, de la empresa y de los mercados perfectamente competitivo y
monopolico, con sus respectivas extensiones. Adicionalmente, este curso esta
disefiado para que el estudiante comprenda la secuencia y la importancia de la
aplicacién del analisis econdmico a los problemas basicos de asignacion de recursos.
Las competencias, objetivos y contenidos sugeridos facilitan que el educando

establezca analogias con elementos presentes en el entorno econdmico.

3- REQUERIMIENTOS

Introduccion a la Economia I

Matematicas 21

I
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4- COMPETENCIAS DE LA UNIDAD CURRICULAR

Competencia macro: Considera

Competencia general: Considera las teorias del comportamiento del consumidor

y del productor

Competencia especifica: Considera las teorias del comportamiento del
consumidor y del productor para fomentar de manera dptima la asignacion

eficiente de recursos escasos

Competencia desarrollativa: Considera las teorias del comportamiento del
consumidor y del productor para fomentar de manera optima la asignacion
eficiente de recursos escasos acordes con el perfil de Economista y las exigencias de

la sociedad.
5- OBJETIVOS Y CONTENIDOS

Objetivo General:

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales
(consumidores, empresas y gobierno), asi como la forma en que éstos toman sus

decisiones de asignacion de recursos escasos e interactiian en los mercados.
Contenidos:

Los contenidos que a continuacion se presentan, constituyen los tépicos minimos
que el docente debe abordar en el dictado de la asignatura, sin embargo, cada

profesor se encuentra en libertad de ampliar y realizar las aplicaciones y extensiones

Il
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a los contenidos que considere pertinente, a fin de lograr la optimizacion de los
saberes en los educandos y la adaptacion permanente a problemas de contexto,
partiendo de la premisa que los objetivos y contenidos deben ser dindmicos y
flexibles.

La Unidad Curricular se encuentra estructurada en cuatro unidades de aprendizaje:

UNIDAD I ASPECTOS INTRODUCTORIOS

Elementos conceptuales: necesidades, deseos, factores productivos, eleccion,

escasez, problema econémico. Economia y sus disciplinas: Microeconomia versus
Macroeconomia. Caracteristicas de los modelos econdmicos. Tipos de analisis
econdmicos. Importancia de la microeconomia para la toma de decisiones en el

campo de los negocios. Antecedentes a la teoria del consumidor y de la empresa:

Modelo de oferta y demanda, supuestos, mercado e irrelevancia de su connotacion
espacial. Teoria de la demanda: tratamiento grafico y matematico: determinantes,
cambios en la demanda y cambios en la cantidad demandada, demanda de mercado,
elasticidad precio de la demanda, elasticidad arco, elasticidad ingreso, elasticidad
cruzada. Teoria de la oferta: tratamiento grafico y matematico: determinantes,
cambios en la oferta y cambios en la cantidad ofrecida, elasticidad precio de la oferta.
Determinacion del precio de mercado: equilibrio y alteraciones del equilibrio,
tratamiento grafico y matematico. Intervencion del Gobierno en el mercado. La
politica econdémica y las elasticidades (utilidad practica).

UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
Preferencias: definicion, supuesto de comportamiento del consumidor, axiomas de
preferencias del consumidor: completitud, transitividad, insaciabilidad,
convexidad, reflexividad. Curvas de indiferencia y sus propiedades. La funciéon de
utilidad: enfoque cardinal y ordinal, utilidad marginal y el principio de utilidad

marginal decrecientes, paradoja del agua y los diamantes. Ejemplos de funciones de
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utilidad: Lineal, Leontieff; Cobb-Douglas, preferencias concavas, bien neutral, bien
mal. Tasa marginal de sustitucion. Tratamiento matematico y grafico. Restriccion

presupuestaria: definicion, conjunto presupuestario, funcion de presupuesto y sus

propiedades, cambios en la restriccion presupuestaria: cambios en el ingreso,

cambios en los precios relativos. Tratamiento matematico y grafico. Equilibrio del

consumidor: propiedades del equilibrio, tratamiento matematico del
comportamiento del consumidor, optimizacion restringida: condicion necesaria y
suficiente, obtencion de la demanda Ordinaria o Marshaliana, funcion de utilidad
indirecta, identidad de Roy. Cambios en el equilibrio del consumidor y derivacién
de la demanda ordinaria, curva de precio-consumo y la funciéon de demanda
individual, curva de ingreso-consumo, curvas de Engel y la clasificacién de los
bienes. Soluciones de esquina, eleccion Optima con bienes complementarios
perfectos y otros casos especiales. Dualidad en la teoria del consumidor,
minimizacion restringida: condicién necesaria y suficiente, funcién de demanda
Compensada o Hicksiana, funcién de gasto del consumidor, lema de Shephard.
Problemas y ejemplos. Equivalencia entre la funcién de demanda Compensada y
Ordinaria. Extensiones del modelo del comportamiento del consumidor. Ecuacion
de Slutsky. Preferencia revelada.

UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA

Produccién: las empresas, su organizacion y su propiedad, la busqueda del maximo
beneficio como objetivo de la produccién. El objetivo del maximo beneficio versus
otros objetivos empresariales y su validez como guia de accién en la toma de
decisiones en un mundo incierto. Tecnologia de la produccién, factores de

produccion fijos y variables. Produccion en el corto plazo: funcion de produccidn,

producto total, producto medio y producto marginal, etapas de la produccion,
relacion entre el producto marginal y el total, relacion entre el producto medio y

marginal, ley de los rendimientos marginales decrecientes, ejemplos. Produccién en
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el largo plazo:, planes de produccion en el largo plazo, representacion de las funciones
de produccion a largo plazo: isocuantas y sus propiedades, el producto marginal y
la tasa marginal de sustitucion técnica, ejemplos de funciones de produccion:
lineales, de Leontieff y de Cobb-Douglas, homogeneidad de una funcion de
produccién y rendimientos a escala, elasticidad del producto. Costos: definicidn,
costos implicitos y explicitos, diferencia entre beneficio contable y econdmico,

ejemplos. Costos a corto plazo: definicidn, funcién de costos, costos totales, fijo y

variable, costos medios y costo marginal, relacion entre los costos medios y
marginales, relacion entre la produccion y los costos a corto plazo, tratamiento

matematico y grafico. Costos a largo plazo, el horizonte de planificacion de la firma y

el tamano de planta dptimo, precio de los factores y la funcion de isocostos,
representacion grafica, minimizacidn restringida de los costos, propiedades del
equilibrio, funciones de demanda compensada de factores, senda de expansion a
corto y a largo plazo y su relacion con las funciones de costos a corto y largo plazo,
economias y deseconomias de escala, elasticidad del costo. Costos privados vs.
Costos sociales de produccion.

UNIDAD IV TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO

Competencia perfecta: supuestos, forma grafica y funciones de ingreso total, medio

y marginal para una empresa perfectamente competitiva. Corto plazo: equilibro del
mercado en el corto plazo y funcion de demanda del producto de la firma, el
supuesto de maximizacion de beneficios de la firma perfectamente competitiva,
decisiones de produccion a corto plazo: situacién de beneficio econémico, situacion
de beneficios normales o nulos, situacion de pérdidas en la que la empresa debe
seguir operando, es indiferente en operar o cerrar y situacion en la que debe cerrar.
Derivacion de la curva de oferta de la empresa y de la industria en el corto plazo,
funcion de oferta de la firma y de la industria. Largo plazo: situacion de equilibrio de

la firma y del mercado, industrias de costos constantes e industrias de costos
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crecientes, proceso de ajuste, eficiencia de la industria competitiva. Tratamiento
grafico y matematico. Ejemplos.

Monopolio: supuestos, fuentes del monopolio, funciones de ingreso total, medio y
marginal, La funcién de demanda por el producto de la firma: demanda univoca,
Formula Amoroso-Robinson. Corto plazo: equilibrio del monopolista, condicion
maximizadora de beneficios o minimizadora de pérdidas, decisiones de produccion
a corto plazo: situacion de beneficio econdmico, situacién de beneficios nulos,
situacion de pérdidas en la que la empresa debe seguir operando, es indiferente en
operar o cerrar y situacion en la que debe cerrar, la oferta en el monopolio. Equilibrio
del monopolista con varias plantas. Largo plazo: equilibrio del monopolista. Medidas
de poder de mercado. Discriminacion de precios: perfecta, por bloques y
segmentada. Otras politicas de precios aplicadas por los monopolistas: tarifa de dos
tramos y Mark Up. Costos sociales del monopolio-la pérdida de eficiencia del

monopolio: andlisis a través del excedente del consumidor y del productor.
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Objetivo general

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interactian en los mercados.

UNIDAD I

ASPECTOS INTRODUCTORIOS

Objetivo Terminal

Revisar elementos conceptuales de la ciencia econdmica, la determinacioén del precio de mercado y la importancia de la microeconomia

como herramienta para la asignacién eficiente de recursos escasos de los agentes econémicos.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
1- Definir la economia, su | = Elementos conceptuales: | = Construye conceptos de | = Aprecia los conceptos
objeto de estudio. necesidades, deseos, factores | economia. de economia.
. o productivos, eleccion, | = Distingue el principio de | = Acepta el principio de
2- Enunciar el principio . . .
escasez, problema | escasez y sus implicaciones | escasez comprobando su
de escasez, el problema L 1 probl L incidenci 1 probl a -
e | d econémico. en el problema econdmico y | incidencia en el problema ase  expositiva | Opgervacién Monitoreo de
economico y e costo de | . Economia y sus | el costo de oportunidad. econdémico y el costo de | participativa directa e | actividades
oportunidad. disciplinas: Microeconomia | = Contrasta el analisis | oportunidad. indirecta
3- Sefialar los analisis | versus Macroeconomia. positivo del normativo. = Se interesa por las
econémicos  positivo y | " Tipos de analisis | = Conoce las disciplinas de | disciplinas econdmicas.
normativo. econdmicos. la economia. = Valora a la economia | Discusién en
= Importancia de la | = Considera la importancia | como wuna herramienta | pequefios grupos
4- Identificar las | microeconomia  para la | del estudio de la Economia | para la asignacién de Ejercicios
dlSC]lpll.naS dela .ecor.l(r)mla y | asignacién  eficiente de | para la asignacion eficiente | recursos escasos. ) dentro y fuera | Informes 1%
su ambito de aplicacion. recursos escasos. de los recursos escasos. = Tlustra la teoria de la del aula de
. = Antecedentes a la teoria | = Interpreta la teoria de | demanda y sus factores | Técnica de la | (Jages
5- Determinar la . .
. . del consumidor y de la | la demanda de manera | determinantes. Pregunta
importancia de la - L o
A , empresa: modelo de oferta y teorica, matematica y . Interioriza los
microeconomia €OmMO 1 demanda supuestos, | grafica movimientos a lo largo de i6
herramienta ~ para la . . i " . . De Formulacion de 1%
A L r mercado e irrelevanciadesu | = Diferenciar cambio en | la curva de demanda de exploracién reountas
asignacion  eficiente  de . . . . P preg
connotacion espacial. la demanda y cambios en las | los desplazamientos de la | Mapas
TECUISOS ESCAsOS. = Teoria de la demanda: | cantidades demandadas demanda. conceptuales

6- Describir la teoria de la
demanda y sus principales

tratamiento  grafico y

matematico: determinantes.

. Distingue la
elasticidad precio de la

= Se interesa por el
concepto de elasticidad de

determinantes. = Cambios en la demanda | demanda, la elasticidad | la demanda y su
y cambios en la cantidad | cruzada e ingreso. clasificacion.
demandada. . Contrasta los tipos de | =  Aprecia los bienes
= Elasticidad precio de la | bienes. sustitutos,
demanda, elasticidad arco, = Vincula la elasticidad | complementarios,
elasticidad ingreso, | precio delademandaconlos | normales e inferiores.
elasticidad cruzada. ingresos del vendedor.
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Objetivo general

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la

forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD I

ASPECTOS INTRODUCTORIOS. Continuacion

Objetivo Terminal

Revisar elementos conceptuales de la ciencia econdmica, la determinacioén del precio de mercado y la importancia de la microeconomia

como herramienta para la asignacién eficiente de recursos escasos de los agentes economicos.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
7- Exponer la teoria de la
oferta y sus principales | = Teoria de 1la oferta: | = Maneja la funcion de | = Aprecia la relacion
determinantes. tratamiento  grafico y | oferta 'y los factores | entre la elasticidad precio
. . matematico: determinantes. determinantes. de la demanda y los
8- Explicar la elasticidad, | , cynpios en la oferta y | ®= Reconoce los cambios | ingresos empresariales. 5 ; icié bri 9
P Método deductivo De medicion Prueba Teorico- 20%
su cla51f1cac1,o%n Y | cambios en la cantidad | en la oferta y en las | * Considera la teoria Préactica
51g,n1f.1cado teorico Y | ofrecida. cantidades ofrecidas. de la oferta y los factores
practico. = Elasticidad precio de la | = Aplica la elasticidad dela | determinantes.
9- Demostrar la relacion | oferta. oferta. =  Categoriza los

entre la elasticidad precio
de la demanda y los
ingresos de las empresas.

10- Determinar el precio y
la cantidad de equilibrio de
un bien de
matematica y gréfica.

manera

11- Examinar las
alteraciones al equilibrio del
mercado.

12- Considerar las politicas
de intervencion del
gobierno en el mercado.

= Determinacion del precio
de mercado: equilibrio.

= Alteraciones del
equilibrio, tratamiento
grafico y matematico.

= Intervencion del

Gobierno en el mercado.
La politica econémica y las
elasticidades (utilidad
practica).

=  Determina el precio y
las cantidades de equilibrio.
=  Comprende las
alteraciones al equilibrio del
mercado.

= Reconoce las politicas de
intervenciéon del gobierno
en el mercado.

* Vincula la  politica
econémica y las
elasticidades.

movimientos a lo largo de
la curva de oferta de los

desplazamientos.
*= Juzga de manera
tedrica, matematica y

grafica la elasticidad de la
oferta.

= Aprecia la condicién
de equilibrio de mercado
y sus alteraciones.

= Considera las politicas
de intervenciéon  del
gobierno en el mercado.

= Interioriza la politica
econdmica y las
elasticidades.
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Objetivo General

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la

forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
Objetivo Terminal | Considerar los factores que determinan el comportamiento del consumidor y la demanda de mercado.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacién sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodoldgicas Técnica Instrumento Ponderacién
1-  Describir el | = Preferencias: definicion, | = Interpreta las teorias del | = Tlustra las teorfas del
comportamiento del | supuesto de comportamiento comportamiento del comportamiento del
consumidor en la economia. | del consumidor, axiomas: consumidor y los axiomas de consumidor y los axiomas
2- Diferenciar las teorias completitud, transitividad, preferencias. de preferencias.
de la utilidad. insaciabilidad, convexidad, = Relaciona las curvas de | = Interioriza las curvas de
3- Estudiar las curvas de reflexividad. indiferencia con el enfoque de | indiferencia y la funcién de
indiferencia y sus = Curvas de indiferencia y utilidad ordinal utilidad. Clase  expositiva | Observacién
. sus propiedades. = Compara el principio dela | = Se interesa por el participativa directa e
propleda(.ies. o = La funciéon de utilidad: utilidad marginal decreciente | principio de  utilidad indirecta
4~ Asodiar el principio de enfoque cardinal y ordinal. con la utilidad marginal. marginal decreciente. Lectu
la utilidad marginal | . ytilidad marginal y el | = Interpreta la paradoja del | » Contextualiza la ecturas
decreciente con los principio de utilidad marginal agua y los diamantes. paradoja del agua y los recomendadas
comportamientos decrecientes. = Contrasta los tipos de diamantes.
observados empiricamente | = Paradoja del agua y los | funciones de utilidad. = Aprecia los tipos de
en el consumidor. diamantes. * Vincula la utilidad | funciones de utilidad. Debates Ejercicios
5- Distinguir las distintas * Ejemplos de funciones de marginal con la tasa marginal | = Interioriza a la tasa dentro y fuera
funciones de utilidad, | utilidad: Lineal, Leontieff; de sustitucion. marginal de sustitucion del aula de
significado y Cobb-Douglas,  preferencias | * Maneja la funcién de | como un indicador que | Ilustraciones clases Informes 2%
particularidades. concavas, bien neutral, bien presupuesto, sus propiedades mide el costo de
6- Interpretar la  tasa mal. A y cambios. A oportun‘idadA 3 Discusién
marginal de sustitucién. = Tasa marginal de | = Interpreta las propiedades | = Considera la funcién de | [luvia de ideas grupal
o . sustitucion. Tratamiento del equilibrio del consumidor. presupuestos, sus cambios
7 Pl%tlngulr las matematico y grafico. = Comprende el tratamiento | y propiedades. Feed back
restrlcc1F)nes que enfrenta el * Restriccién presupuestaria: matematico del | = Se interesa por las
consumidor. definicién, conjunto | comportamiento del | propiedades del equilibrio
8- Detectar los cambios | presupuestario, funcién de | consumidor. del consumidor 'y el Mapas
que puede experimentar la presupuesto y sus = Interpreta las funciones tratamiento matematico del conceptuales

restriccion  presupuestaria
del consumidor.

propiedades, supuestos.

= Cambios en la restriccion
presupuestaria: cambios en el
ingreso, cambios en los precios
relativos.
matematico y grafico.

= Equilibrio del consumidor:
propiedades del equilibrio.

Tratamiento

ordinarias o marshalianas.
= Determina la  funcién
indirecta de utilidad.

= Reconoce a la identidad de
Roy como un mecanismo
matematico para hallar las
funciones de demanda
ordinarias, partiendo de la
utilidad indirecta del
consumidor.

mismo.

= Aprecia graficamente los
cambios en el equilibrio del
consumidor, asi como la
derivacion de la funcion de
demanda individual.

= llustra la curva precio
consumo.

= llustra la curva ingreso-
consumo y clasifica a los
bienes de acuerdo al
ingreso.
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Objetivo General

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la

forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR. Continuacion
Objetivo Terminal | Considerar los factores que determinan el comportamiento del consumidor y la demanda de mercado.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacién sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodoldgicas Técnica Instrumento Ponderacién
9- Conocer las = Tratamiento  matematico | = Reconoce los cambios en el | = Considera las soluciones
propiedades del equilibrio | del ~ comportamiento  del equilibrio del consumidor y a de esquina como un
del consumidor. consumidor, optimizacion partir de eso deriva mecanismo de determinar
10- Ejecutar el | restringida: condicion graficamente la funciéon de el equilibrio del
procedimiento de solucion necesaFi/a y suficiente, dem'an'da individual. Consumid'or, ‘ con
al problema del consumidor obte'ncw'n de la 'demanda . D%stmgue la curva de prefﬁ:renClaS expllcadi?s' por Trabajo en equipo De Formulacién de 1%
A . . Ordinaria o Marshaliana. precio-consumo de la curva | funciones de utilidad Iy
a través del método primal -, o . . exploracién preguntas
= Funcion  de  utilidad de ingreso consumo. especiales.
y dual. indirecta, identidad de Roy. = Aplica la solucion de | = Seinteresa por el método
11- Exponer la equivalencia = Cambios en el equilibrio del | esquina y otros procesos para | dual como una herramienta
entre la funcién de demanda | ongumidor y derivacion de la hallar el equilibrio  del que permite determinar el Resolucion de
ordinaria y compensada. demanda ordinaria. consumidor en los casos | equilibrio del consumidor. casos
12- Estudiar las extensiones | & Curva de precio-consumoy | donde no se evidencia la | * Demuestra la
al modelo del | 12 funcion de demanda | condicién de tangencia. equivalencia  entre la
comportamiento del | jndividual. = Reconoce el método dual | funcion de  demanda
consumidor. = Curva de ingreso- como otro enfoque a la ordinaria y compensada. Técnica de la
13- Descomponer los | consumo, curvas de Engel yla | solucién del problema del | * Se interesa por las Pregunta
efectos sustitucion e ingreso | clasificacién de los bienes. consumidor. extensiones al modelo del
a través de la ecuacion de | = Soluciones de esquina, | * Obtiene la funcién de gasto. | comportamiento del
Slutsky. ' elecciéon éptir?wa con bienes | = Reconoce el lema de | consumidor. Prueba tedrico- 30%
14- Estudiar las complementarloé perfectos y shephard como un | = Vélorﬁ el' efecto Método deductivo De medicion practica o
preferencias reveladas. otros casos especiales. instrumento para hallar las | sustitucion e ingreso a

= Dualidad en la teoria del
consumidor; minimizaciéon
restringida,
necesaria y suficiente, funcion
de demanda Compensada o

Hicksiana.

condicion

= Funciéon de gasto del
consumidor, lema de
Shephard. Problemas y
ejemplos.

= Equivalencia entre la
funcién de demanda ordinaria
y compensada.

= Extensiones al modelo del
comportamiento del
consumidor.

® Ecuaciéon  de  Slutsky.
Preferencia revelada.

funciones de demanda
compensadas del consumidor,
partiendo de la funcién de
gasto.

= Demuestra la equivalencia
entre la funciéon de demanda
ordinaria y compensada.

= Estudia las extensiones al
modelo del comportamiento
del consumidor.

= Distingue el efecto
sustitucion del efecto ingreso
a través de la ecuacion de
Slutsky.

= Conoce las preferencias

reveladas.

través de la ecuacion de
Slutsky.

= Valora las preferencias
reveladas.
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Objetivo General

forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la

UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA
Objetivo Terminal | Analizar la teoria de la produccién y de los costos a corto plazo y a largo plazo como herramienta para la toma de decisiones empresariales.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacién sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
1- Enunciar las tipologias, | = Produccién: lasempresas, | ® Identifica los tipos de | = Aprecia los tipos de
formas de propiedad y su  organizacion 'y su | empresa y su forma de | empresay surazonsocial.
objeto  de las empresas [propiedad. propiedad. = Considera la | Lluvia de ideas
tomando como referencia el | = El objetivo del maximo | = Contrasta la producciéon | produccion de bienes
marco legal venezolano. beneficio versus otros | de bienes y servicios. tangibles e intangibles.
o i objetivos empresariales y su | *= Conoce la tecnologia de | = Valoralas funciones de
2~ Definir la teoria de la | .10, como guia de accién | produccion y los factores de | produccion a corto plazo. | Clase  expositiva Observacién Monitoreo de
produccién a corto plazo de | 1, 4m4 de decisiones en un productivos. = Se interesa por las | participativa directa e | actividades
manera, . ,cc.mceptual, imundo incierto. = Observa las etapas de la | etapas de la produccion indirecta
matematica y grafica. = Tecnologia de la | produccion y la ley de los | sefialando los aspectos
3-  Explicarlas etapas dela lproduccion, factores de rendimientos  marginales tedricos claves y las | Estudio de casos Erercici Inf . Estudio d
produccién tomando como lproduccion fijos y variables. decrecientes relaciones de las medidas d]ertcmlosf niormes: /sEu 1(? . € 29
referencia la ley de los | " Producciéon en el corto | = .Reconoceimportancia de | de produccion. de? ro}; ue;a Casros' Jercicios
rendimientos  marginales lplazo: funcién de produccién. | la produccién en el largo | = Considera a la | Discusiéon en el aula de | practicos
decrecientes. Producto  total, producto | plazo en el horizonte de | produccion a largo plazo | pequefios grupos clases
imedio y producto marginal. planificacién de la firma. como una herramienta de
4- Examinar la | = Etapas de la produccion, | = Conoce las isocuantas y | planeacion estratégica de
producciéon en el largo frelacion entre el producto | sus propiedades. la empresa.
plazo, haciendo uso de las fmarginal y el total, relacion | * Vincula la tasa marginal | * Se interesa pos las | Técnica de la
isocuantas. entre el producto medio y | de sustitucion técnica conel | isocuantas, su forma | Pregunta
inal. roducto marginal. rafica y propiedades. De Formulacién de
5- Establecer relaciones | &r L produs & . 5 Y prop loracié t 1%
= Ley de los rendimientos | = Aplica los distintos tipos | = Interioriza a la tasa exploracion preguntas

entre el producto marginal

y la
sustitucion técnica.

tasa marginal de

6- Estudiar la
homogeneidad de las
funciones de produccién y
los rendimientos a escalas.

7- Distinguir entre costos

econoémicos  “costos  de
oportunidad” costos

y
contables.

Imarginales decrecientes.

= Planes de produccién en
el largo plazo,
propiedades.

= El producto marginal y la

isocuantas:

tasa marginal de sustitucion
técnica.

= Ejemplos de funciones de
lproduccion: lineales, de
Leontieff y de Cobb-Douglas.
= Homogeneidad de una
funciéon de produccién y
endimientos a escala.

de funciones de produccion.
= Determina la
homogeneidad  de
funcién de produccion y la
presencia de rendimientos a
escala.

* Interpreta la teoria de los
costos a corto plazo de
manera tedrica, matematica
y graéfica.

una

marginal de sustitucion
técnica como el como el
oportunidad
presente en el empleo de
factores productivos.

= Valora los
rendimientos a escala en
la produccion.

* Interioriza la teoria de
los costos a corto plazo de
manera  analitica y
grafica.

costo de

Mapas
conceptuales
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Objetivo General

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interactian en los mercados.

UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA. Continuacion
Objetivo Terminal | Analizar la teoria de la produccién y de los costos a corto plazo y a largo plazo como herramienta para la toma de decisiones
empresariales.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacidn sugeridas

especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
8- Aplicar la teoria de los | = Costos: definicién, costos | = Compara la teoria de la | = Juzga las relaciones
costos a corto plazo de fimplicitos y explicitos, | producciony delos costosa | existentes entre la
manera conceptual, (diferencia entre beneficio | corto plazo. produccion y los costos.
matematica y gréfica. contable y econdmico, | = Interpreta los costos a | = Se interesa por los

. lejemplos. largo plazo y el tamafio de | costos a largo plazo y el

9- Considerar los. costos a | * . Cogtos a corto plazo: | planta éptimo. tamano de planta 6ptimo. i ) L . .
Iarg(? }.)Iaz.oryel horl.zonte de definicién, funcién de costos, | = Observa la funcién de | = Aprecia la funcién de Método deductivo De medicién Prl.,lel?a teorico- 25%
planificacion de la firma. costo total, fijo y variable, | isocostos, sus propiedadesy | isocostos. practica

10- Obtener las funciones
de demanda compensada
de factores a través del
proceso de minimizacion
restringida de costos.

11- Determinar las
relaciones existentes entre la
teoria de la produccién y los
costos.

12- Diferenciar la senda de
expansion a corto y a largo
plazo.

13- Distinguir las
economias y deseconomias
de escala, y la incidencia de
la presencia de las mismas
en el comportamiento de los
costos medios a largo plazo.

14- Presentar las medidas
de produccion y costos
como instrumentos que
permiten  optimizar los
resultados empresariales.

lcostos
Imarginal.
= Relacion entre los costos

medios y  costo

imedios y marginales.
= Relacién entre la
[produccion y los costos a corto
lplazo, tratamiento matematico
grafico.

= Costos a largo plazo, el
horizonte de planificacion de
la firma y el tamafio de planta
Optimo.

= Precio de los factores y la
funcion de isocostos,
representacion grafica.

= Minimizacién
restringida de los costos,
lpropiedades del equilibrio.

= Funciones de demanda
compensada de factores.

* Senda de expansion a
corto y a largo plazo y su
elacion con las funciones de
lcostos a corto y largo plazo.

= Economias y
[deseconomias de escala.

= Costos  privados  vs.

Costos sociales de produccién.

representacion grafica.

= Aplica la minimizacién
restringida de costos.

= Interpreta las
de demanda compensada
del factor trabajo y capital.
* Observa la

funciones

senda de
expansion a corto y largo
plazo.

= Distingue la presencia de
economias y deseconomias
de escala en los costos a
largo plazo.

= Confronta los costos
privados versus los costos
sociales de produccion.

= Valora el proceso de
minimizacién restringida
de costos
mecanismo para obtener
la combinacion éptima de
factores productivos que
una  empresa  debe
emplear en un volumen

como un

de producciéon dado.

= Aprecia la senda de
expansion a corto y a
largo plazo.

= Interioriza la presencia
de economias y
deseconomias de escala y
su incidencia en la forma
grafica de los
medios a largo plazo.

* Juzga los  costos
privados versus los costos
sociales de produccion.

costos
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Objetivo General

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interactian en los mercados.

UNIDAD IV

TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO

Objetivo Terminal

Contrastar las estructuras de mercado de competencia perfecta y monopolio.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacién sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
1-  Reconocer las | = Definicion de estructuras | = Identifica las estructuras | = Aprecia las estructuras
estructuras de mercados y (de mercado. de mercado 'y sus | demercado.
los elementos que la | " Competencia perfecta: | caracteristicas particulares. = Valora los supuestos de
definen. pupuestos, form'a grafica y | Enuncia los supuestos de | las empresas
. fundCfones de_l lmgreso total, competencia  perfecta y | competitivas y
2- Deflm}‘ el mercado de |medio y marginal. monopolio. monopdlicas. .
competencia perfecta y 'el e;fef;::’egizo detg:ne?g;i? * Considera las razones | = Estima los factores que | Clase expositiva | Observaciéon | Monitoreo de
mercado  de mOl’lOpOhO P o P | que originan los dan origen a los participativa directa e actividades
haciendo mencién de las Equilibrodel mercado en el corto " i R
condiciones o supuestos plazo y funcion de demanda del mOonopolos. mMONOpoNos. indirecta
p . producto de la firma. = Interpreta la demanda de | ® Interioriza la demanda
3- Indicar los factores que | * El supuesto de | mercado y la demanda dela | de mercado y la de la
originan la existencia de @aximizacién debeneficiosdela | empresa. L empresa. Lluvia de ideas
empresas monopdlicas. firma perfectamente | ®= Ejecuta la condiciéon que | = Se interesa por la
lcompetitiva. determina el nivel de | condicidn matematica que
4- Describir la curva de | ® Decisiones de producciéna | producciéon  éptimo  en | garantiza el nivel de
demanda de mercado y de forto  plazo:  situacién  de | empresas de competencia | produccién de equilibrio Ejercicios Informes y .
la empresa de competencia peneficio econémico, situacion | perfecta y monopolio. en empresas de | Discusién  en | dentro y | Analisis de casos 1%
perfecta y monopolio. d‘e bel:\feﬁcms 'no1"males o nulos, | . Diferencia la situacién de competencia perfecta y pequefios fuera del
pituacion de pérdidasenlaquela | poooficios  econdmicos o | monopolio
5- Determinar el nivel de |empresa debe seguir operando, 1 P L . ., grupos aula de
., ey .. pérdida. = Considera la situacién
produccién de equilibrio en [es indiferente en operar o cerrar .. L. clases
o = Representa la curva de | de beneficio o pérdida
el corto plazo en empresas [y situacion en la que debe cerrar. A o
de competencia perfecta y | * Derivacion de la curva de oferta en  competencia | econdmica en empresas
de monopolio bferta de la empresa y de la perfecta. de competencia perfecta y
' industria en el corto plazo, " Se interesa por el | monopolio. Debates
6- Demostrar la situacién [funcion de oferta dela firmay de | equilibrio de la firma | = Juzgala curva de oferta De Formulacion  de 1%
de beneficio o pérdida de [laindustria. competitiva a largo plazo. en competencia perfecta y exploracién preguntas

manera numérica y grafica a
corto plazo en empresas de
competencia perfecta y de
monopolio.

7- Estudiar la curva de
oferta y su particularidad en
empresas de competencia
perfecta y monopolio.

= Largo plazo: situacion de
equilibrio de la firma y del
imercado, industrias de costos
constantes e industrias de costos
crecientes.

= Proceso de ajuste, eficiencia
de la industria competitiva.

= Conoce el equilibrio del
monopolista a largo plazo.

® Conoce las medidas de
poder de mercado.

= Aplica la discriminacién
de precios perfecta, por
bloques y segmentada, asi
como otras politicas de
precios utilizadas por el
monopolista.

en monopolio.

* Valora el equilibrio a
largo plazo en empresas
de competencia perfecta.
* Se interesa por el
equilibrio del
monopolista a  largo
plazo.

Andlisis de casos
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Objetivo General

Valorar las teorias que describen la conducta de los agentes econémicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interactian en los mercados.

UNIDAD IV TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO. Continuacién
Objetivo Terminal | Contrastar las estructuras de mercado de competencia perfecta y monopolio.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacién sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento Ponderacion
8- Conocer la situacién de | * Monopolio: supuestos, ® Conoce los costos sociales | = Considera la
equilibrio a largo plazo en [fuentes del monopolio, | del monopolio a través del | discriminacién de precios
empresas de competencia [funciones de ingreso total, | excedente del consumidory | como un mecanismo de
perfecta y monopolio. medio y marginal. del productor. apropiacién del | Técnica de la | Observacién
. . = La demar-lda por el = Contrasta las ventajas y excedente del Pregunta directa e
9- Considerar las medidas pr(?ducto de la firma: demanda desventajas de las | consumidor por parte del indirecta
de poder de mercado. rmvess: estructuras de mercado | monopolista y por ende
= Férmula Amoroso- i ., R
10- Examinar la Robinson. competencia  perfecta y | reduccién del costosocial.
discriminacién de precios y | = Corto plazo: equilibrio del monopolio. ® Valora la pérdida de
otras politicas de precios [monopolista, condicién eficiencia en el
empleadas por el |maximizadora de beneficios o monopolio. , o Prueba  Teodrico- 15%
monopolista. minimizadora de pérdidas. = Comparte las ventajas | Método De medicion | practica
= Decisiones de produccion a y desventajas de las | deductivo
11- Determinar el forto plazo: situacién de estructuras de mercado

equilibrio del monopolista
con varias plantas.

12- Contrastar la eficiencia
de la competencia perfecta
versus los costos sociales de
la estructura de monopolio.

13- Reconocer las ventajas
y desventajas que origina
para la  sociedad la
presencia de estructuras de
mercado de competencia
perfecta y monopolio.

14- Discutir la importancia
del  andlisis de las
estructuras de mercado
para la toma de decisiones a

nivel empresarial.

beneficio econdémico, situacion
de beneficios nulos, situacién de
pérdidas en la que la empresa
debe  seguir
indiferente en operar o cerrar y
situacion en la que debe cerrar.

= La oferta en el monopolio.

operando, es

= Equilibrio del monopolista
lcon varias plantas.

= Largo plazo: equilibrio del
Imonopolista.

= Medidas de
Imercado.

poder de

= Discriminacién de precios:
perfecta,  por
segmentada.

= Otras politicas de precios
laplicadas por los monopolistas:
tarifa de dos tramos y Mark Up.
= Costos sociales del
Imonopolio-Pérdida de eficiencia
[del monopolio: anélisis a través
del excedente del consumidor y
del productor.

bloques vy

competencia perfecta y
monopolio.
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6- PLAN DE EVALUACION

PERIODO: A-2016

INSTRUMENTO DE EVALUACION MATERIA A PONDERACION FECHA
EVALUAR APROXIMADA
1ra. Prueba Escrita Tedrica-practica. Unidad 1 20% Cuarta semana
2da. Prueba Escrita Tedrica-practica. Unidad II 30% Octava semana
3ra. Prueba Escrita Teorica-practica Unidad III 25% Décima segunda
semana
4ta. Prueba Escrita Tedrica-practica Unidad IV 15% Décima quinta semana
Practicas y actividades evaluadas [-1V 10% Todo el semestre
Preparador: Wilmer Mogollon
TOTAL 100%
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